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ЧАСТЬ 1. КАК ПРЕЗЕНТОВАТЬ СЕБЯ 

ИНВЕСТОРАМ, КОРПОРАЦИЯМ, ПАРТНЕРАМ. 



БИЗНЕС ГОВОРИТ НА ЯЗЫКЕ 
ПРЕЗЕНТАЦИЙ

И могу доказать!

Я знаю, что…



100 000 000 
ПРЕЗЕНТАЦИЙ ПРОВОДИТСЯ 

ЕЖЕДНЕВНО

*Оценка компании Duarte, 2018
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ПРЕЗЕНТАЦИИ В 
ДЕНЬ

Сергей Митрофанов, венчурный инвестор
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ХОРОШАЯ ПРЕЗЕНТАЦИЯ 
НАЧИНАЕТСЯ 

НЕ С POWER POINT
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Определить 

целевую 

аудиторию и цель

1 2 3 

Алгоритм подготовки презентации 



Определить целевую аудиторию 
и цель

Кто ваша аудитория? Для 
кого ваша презентация?

Что вы хотите получить на 
выходе после презентации?

12 3



Цель презентации

ПродажиИнвестиции Партнерство

1 2 3

Фокус на бизнесе, рынке, 
метриках, как зарабатывает 
бизнес и чем отличается от 
конкурентов

для B2B компаний (фокус на 
продукте, его характеристиках, 
как работает, процесс 
онбординга, цена для клиента)

Стратегическое, 
представитель на новом рынке



Определить 

целевую 

аудиторию и цель

Сформировать 

правильную структуру 

1 2 

Алгоритм подготовки презентации 

3 



Структура презентации

Донести прямые и 
косвенные смысле 

Заинтересовать 
и удержать внимание

Сохранить логику и 
последовательность

Преподнести продукт 
наилучшим образом

Сделать материал 
понятнее и логичнее 
для восприятия

Убедить сделать 
целевое действие 



Определить 

целевую 

аудиторию и цель

Сформировать 

правильную структуру 

Подготовить контент 

и написать текст

1 2 3 

Алгоритм подготовки презентации 



Контент и текст презентации

Контент презентации

тезисы, аргументы, факты, фото, видео 
иллюстрации, схемы

Текст презентации

понятный, логичный убедительный, 
структурированный

12 3



Контент презентации. 
Принципы:
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ПОНЯТНОСТЬ
простой язык
выводы
схемы 

ДОКАЗАТЕЛЬСТВА 
статистика
примеры 
фото

12 3
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Текст не для людей Текст для людей

Объемный 

Водянистый

Сложный

Непонятный

Длинные предложения 

Много существительных

Короткий

Полезный 

Простой

Понятный 

Короткие предложения 

Много глаголов
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Наша компания занимается оказанием 
полного спектра клининговых услуг 
премиум класса

Текст не для людей 
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Наша компания занимается оказанием 
полного спектра клининговых услуг 
премиум класса

Текст не для людей 

Мы занимаемся уборкой премиум 
класса

Текст для людей 
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Выявление признаков необходимости в 
привлечениии юриста и умение ставить 
ему задачу существенно снижает 
временные и финансовые затраты на 
правовое обеспечение бизнеса

Текст не для людей 
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Выявление признаков необходимости в 
привлечениии юриста и умение ставить 
ему задачу существенно снижает 
временные и финансовые затраты на 
правовое обеспечение бизнеса

Текст не для людей 

Поможет сэкономить время и деньги. 
Будете понимать, когда вам нужен 
юрист. Сможете ставить юристу 
правильные задачи

Текст для людей 



Создание презентации 
в Power Point
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Общее оформление
цвета, стиль, шрифты

Дизайн слайдов 

композиции, 
повторяющиеся элементы, 
красота

12 3



Подготовка к выступлению 

Организационная 
подготовка

Текст выступления и 
репетиции 

Подготовка к ответам 
на вопросы

Борьба со страхом 
выступления



Elevator pitch

(лифтовая 

презентация)

Презентация для 

инвесторов

(питч-дек) 

Презентация для 

конференции 

Коммерческое 

предложение

Презентация для 

обучения 

Типы презентаций 



Elevator pitch
(лифтовая презентация)

Для инвесторов, партнеров, клиентов, широкой аудитории

Как средство самопрезентации

1-3 минуты

Не нужны слайды

Цель: дать краткую 
информацию, заинтересовать, 
назначить встречу

1. Проблема

2. Решение

3. Предложение



Elevator pitch
(лифтовая презентация)

Элемент формулы Ваши данные Подсказка

Моя компания название

делает/ создает / 

разрабатывает 

Что вы вообще предлагаете? 

чтобы помочь Целевая аудитория

решить их проблему Какую?

благодаря Чему? (ваша фишка)



Презентация для инвесторов
(питч-дек) 

31

Для потенциальных частных инвесторов, инвестиционных фондов, питч-сессий

Питч на 5-7 минут

Нужны слайды

Цель: перейти к детальному 
обсуждению

1. Проблема

2. Решение

3. Рынок

4. Конкуренты

5. Команда

6. Предложение



ПРЕДСТАВЬТЕ,
ЧТО ВЫ ИНВЕСТОР



ПРЕДСТАВЬТЕ,
ЧТО ВЫ ИНВЕСТОР

С вами знакомится основатель стартапа. 
Что вы у него спросите?



Вам предлагают 
инвестировать 
в открытие пиццерии



Я могу вложить Х денег 
и получить х100 через 5-7 лет

Что это 

за бизнес

Правда ли на этом 

можно заработать

Зачем им 

деньги

Стоит ли 

им доверять

Название?

Что делают? 

Почему им будут платить? Что у них уже есть? Команда 

укомплектована?

Какая технология Откуда доход? Что они сделают 

с моими деньгами?

Кто-то еще 

верит в это?

Они уже продавали?

А рынок вообще есть?

Много ли конкурентов?

Есть ли прибыль?



Я могу вложить Х денег 
и получить х100 через 5-7 лет

Что это 

за бизнес

Правда ли на этом 

можно заработать

Зачем им 

деньги

Стоит ли 

им доверять

Название?

Что делают? 

Почему им будут платить? Что у них уже есть? Команда 

укомплектована?

Какая технология
Откуда доход?

Что они сделают 

с моими деньгами?

Кто-то еще 

верит в это?

Они уже продавали?

А рынок вообще есть?

Много ли конкурентов?

Есть ли прибыль?

1

3

4

2

5

8

9

6

7

10

11

12

13

14 Резюме



Питч-дек (pitch deck) 

Визитка Проблема, 
оценка ее остроты

Решение 
в общем виде

Первый слайд — это всегда 
заголовок, логотип и 
максимум 7 слов описания 
проекта. Визуализация 
продукта

Описание проблемы и 
подтверждение актуальности 
(через CUSTDEV)

Описание продукта, 
функционала

1 2 3



Питч-дек (pitch deck) 

Технология Как мы уже продали Бизнес-модель

Как работает решение для 
клиента. 

Доказательство окупаемости. 
Есть ли прибыль?

Не нужно много писать —
только кто и за что будет 
платить.

4 5 6
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«Мы берем комиссию с каждой 
транзакции на платформе».

«Мы продаем подписку на доступ 
к аналитике».

«Мы зарабатываем на рекламе внутри 
приложения».

Плохие формулировки:

«Мы создаем экосистему, где главная 
ценность — это удобство взаимодействия 
пользователей».

«Мы планируем монетизацию на следующем 
этапе развития».

«Наш продукт уникален, и рынок сам найдет 
способ его монетизировать».

Если вы не расскажете, что именно принесет 
деньги, то инвестор не поймет, зачем их 
вкладывать.

Хорошие формулировки:



Питч-дек (pitch deck) 

Конкуренты Рынок Экономика

Помните, что они есть всегда. 
Если вам кажется, что их нет, 
вы либо про них не знаете, 
либо рынок настолько мал, что 
продукт никому не нужен.

Важен общий размер и кусок, 
который вы собираетесь 
отгрызть.

TAM, SAM, SOM

Намного лучше показать 
ключевые цифры и метрики на 
3–4 года вперёд

Юнит экономика= выручка с 1 
продажи / стоимость клиента 

>1

7 8 9



Питч-дек (pitch deck) 

Стратегия и текущая 
стадия

Предложение для 
инвестора

Команда

Расскажите, как вы будете 
расти и масштабироваться. 

Предложение для инвестора. 
Сколько денег хотите и 
сколько готовы отдать в доле 
(опционально).

Если у команды сильная 
экспертиза в ключевой 
технологии, есть смысл сказать 
о ней пораньше.

10 11 12



Питч-дек (pitch deck) 

Кто еще в нас верит

Победы в конкурсах, 

Резидентство, 

Письма поддержки, 

Фонды, инвесторы

Резюме

Визитка

Контакты, наименование 
стартапа, предложение

13

USE

14
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ЧАСТЬ 2. ЭФФЕКТИВНАЯ ПРЕЗЕНТАЦИЯ



Какое послание 
считывается БЫСТРЕЕ?





ЯБЛОКО

1



53

2
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Визуальный дизайн — это язык, 
в котором информация передается 
не только словами, но и образами.



4 БАЗОВЫХ ПРИНЦИПА ДИЗАЙНА

БЛИЗОСТЬ ПОВТОРЕНИЕ

ВЫРАВНИВАНИЕ КОНТРАСТ







БЛИЗОСТЬ
Если близко, значит связано



БЛИЗОСТЬ
Если близко, значит связано



ВЫРАВНИВАНИЕ
Верстка по сетке / модульным блокам

Модуль 2Модуль 1



ВЫРАВНИВАНИЕ
Верстка по сетке / модульным блокам

Модуль 2Модуль 1



КАРТИНА «ПЯТНА»
автор – современный художник Дэмиэн Херст



Lorem ipsum 
dolor sit amet, 
consectetur 
adipiscing elit

ЦВЕТ

КОНТРАСТ
Выделение главных смыслов



LOREM IPSUM 
dolor sit amet, 
consectetur 
adipiscing elit

ФОРМА

КОНТРАСТ
Выделение главных смыслов



Lorem ipsum 
dolor sit amet, 
consectetur adipiscing 
elit РАЗМЕР

КОНТРАСТ
Выделение главных смыслов



Lorem ipsum 

dolor sit amet, 
consectetur 
adipiscing elit

РАСПОЛО-
ЖЕНИЕ

РАСПОЛОЖЕН
ИЕ

Lorem ipsum

dolor sit amet, 
consectetur 
adipiscing elit

КОНТРАСТ
Выделение главных смыслов



ЦВЕТ

Lorem ipsum 

dolor sit amet, 
consectetur 
adipiscing elit

ФОРМА

LOREM IPSUM 

dolor sit amet, 
consectetur 
adipiscing elit

РАЗМЕР

Lorem ipsum 
dolor sit amet, 

consectetur 
adipiscing elit

РАСПОЛОЖЕНИЕ

Lorem ipsum

dolor sit amet, 
consectetur adipiscing 

elit

КОНТРАСТ
Выделение главных смыслов





ПОВТОРЕНИЕ
Стиль и размеры сохраняются по всем слайдам

Слайд №4 

Заголовок

Основной текст, текст, текст, 

текст, текст

фото фото

Слайд №14 

Заголовок

Пункт 1

Основной текст, текст, текст, 

текст, текст, текст, текст, текст 

Пункт 2

изображение



ПОВТОРЕНИЕ
Стиль и размеры сохраняются по всем слайдам

Слайд №4 

Arial / 28

Текст / Arial / 20 

фото фото

Слайд №14 

Пункт 1 Пункт 2

изображение

Arial / 28

Текст / Arial / 20 



НЕПРИКАСАЕМЫЕ ПОЛЯ
…или «воздух» на слайде



НЕПРИКАСАЕМЫЕ ПОЛЯ 



Дизайн предполагает следование 
простым правилам и 
безжалостное удаление всего, 
что этому не подходит 



Как выбрать цвет презентации?



МИНИМАЛИСТИЧНЫЙ ДИЗАЙН

Заголовок
Основной текст, текст, текст, текст, текст

Основной текст, текст, текст, текст, текст
фото фото

0

20

40

60

80

100

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Показатель 1 Показатель 2 

0

5

10

15

2015 2016 2017 2018 2019 2020



ВЫБОР ЦВЕТА



ВЫБОР ЦВЕТА



ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЦВЕТА. 
ЦВЕТ ФОНА. 

Заголовок Основной текст, текст, текст, текст, 

текст

Основной текст, текст, текст, текст, 

текст

0

100

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Показатель 1 Показатель 2 
0

10

20

2015 2016 2017 2018 2019 2020



ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЦВЕТА. 
ЦВЕТ ФОНА. 

Заголовок Основной текст, текст, текст, текст, 

текст

Основной текст, текст, текст, текст, 

текст

0

100

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Показатель 1 Показатель 2 
0

10

20

2015 2016 2017 2018 2019 2020



ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЦВЕТА. 
ЦВЕТ ФОНА. 

Заголовок Основной текст, текст, текст, текст, 

текст

Основной текст, текст, текст, текст, 

текст

0

100

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Показатель 1 Показатель 2 
0

10

20

2015 2016 2017 2018 2019 2020



КОНТРАСТНОСТЬ ФОНА И ШРИФТА

Заголовок 

читается 
Текст читается  

Заголовок не 

читается 
Текст плохо читается 

Заголовок 

читается 
Текст читается  

Заголовок не 

читается 
Текст не читается   



ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЦВЕТА



«60 / 30 / 10» 

10%

30%
60%

Акцентный 

цвет

Вторичный 

цвет

Основной 

цвет

USE



OPATOPЧасть 3. ПУБЛИЧНЫЕ ВЫСТУПЛЕНИЯ, 

КАК ДЕРЖАТЬ СЕБЯ НА СЦЕНЕ

УФИМСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ 
НЕФТЯНОЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ



ЭМОЦИАЛЬНАЯ 

ДРАМА 

РАЦИОНАЛЬНОЕ 

ДОКАЗАТЕЛЬСТВО



8787

«Хорошо подготовленная 

речь – это на 9/10 

произнесенная речь»

Дейл Карнеги



8888

ПОДГОТОВКА РЕЧИ

1. Выделите достаточно времени 

(несколько дней или даже неделю)

2. Учтите интерес аудитории

3. Поставьте цель, нерешенную 

проблему

4. Собирайте и записывайте весь 

материал

5. Используйте собственные 

мысли

6. Получите резервные знания



8989

ПОДГОТОВКА РЕЧИ

1. Выучите важные части текста

2. Подготовьте хорошее 

вступление

3. Проработайте и выучите 

концовку

4. Реквизит 

5. Возьмите записи, если это 

необходимо (в виде листовок, 

раздаточного и так далее)



9090

Хорошая речь должна быть 

как женская юбка:

достаточно длинной, чтобы 

охватить тему,

но достаточно короткой, 

чтобы сохранить интерес 

Уинстон Черчилль
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ОРАТОРСКИЕ ПРИЕМЫ

С ЧЕГО НАЧАТЬ ВЫСТУПЛЕНИЕ:

1. Пауза

2. Цитата

3. Способ подкрепления «Коллеги,

как и Вы, …»

4. Способ повода «Сегодня

исполняется 100 лет…»

5. Способ побуждения «Как Вы

думаете …?»

6. Прямой способ: «Сегодня мое

выступление посвящено…»



9292

ОРАТОРСКИЕ ПРИЕМЫ

КАК УДЕРЖАТЬ ВНИМАНИЕ:

1. Паузы

2. Вопросы

3. Противопоставление

4. Перекрещивание

5. Намек

6. Неожиданность

7. Личный опыт

ТЕХНИКА ПРОИЗНЕСЕНИЯ РЕЧИ:

1. Громкость

2. Дикция

3. Интонация

4. Темп речи

5. Паузы

6. Поза

7. Жестикуляция

8. Мимика







Приложение. Полезные ссылки
*из личного опыта



Фото
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https://unsplash.com https://pixabay.com 

https://www.pexels.com/ru-ru/ https://photos.icons8.ru

https://unsplash.com/
https://pixabay.com/
https://www.pexels.com/ru-ru/
https://www.pexels.com/ru-ru/
https://www.pexels.com/ru-ru/
https://photos.icons8.ru/
https://photos.icons8.ru/
https://photos.icons8.ru/


Иллюстрации

97

https://storyset.com/ https://undraw.co/illustrations

https://icons8.com/illustrations https://www.freellustrations.com/

https://storyset.com/
https://undraw.co/illustrations
https://icons8.com/illustrations
https://www.freellustrations.com/


Иконки

98

https://icons8.ru/ https://thenounproject.com/

https://www.flaticon.com/

https://icons8.ru/icons
https://thenounproject.com/
https://www.flaticon.com/
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