
ТИЛЬДА ДЛЯ ЧАЙНИКОВ
Как сделать сайт продукта 
без программирования

ПРАКТИКА
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НАТАЛЬЯ ГАШКОВА
Предприниматель, трекер, консультант

15+ лет управляю проектами, продуктами, командами 
в разных сферах — event, FMCG, реклама, 
производство, IT, образование
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ЗНАКОМСТВО

1. Расскажите о вашей команде: сколько вас, какие у вас специальности и 
факультеты?

2. Расскажите о вашем продукте: для кого и что вы создаете?

3. Чего бы вы хотели достичь по итогам этой практики?
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ЧТО ПОНАДОБИТСЯ ДЛЯ РАБОТЫ
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Компьютер или 
ноутбук с браузером 
для работы в Тильде

Микрофон и камера

Максимальное 
включение всех 
членов команды

Активность и 
открытость новым 
знаниям и опыту.

ВАЖНО: это практика, а не лекция. Слушаем и сразу делаем 
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ЧТО ТАКОЕ ЛЕНДИНГ?
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Лендинг 

любая страница, которая призывает пользователя что-то сделать: 
оставить заявку на услугу, подписаться на рассылку, купить билет, 
запросить смету и так далее. 
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ДЛЯ ЧЕГО НУЖЕН 
ЛЕНДИНГ?
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ДЛЯ ЧЕГО НУЖЕН ЛЕНДИНГ
1. Тестировать гипотезы — MVP

2. Собирать «лиды» — контакты потенциальных клиентов

3. Собирать заявки

4. Продавать

Лендинг полезен всегда, когда предложение 
можно поместить на кнопку
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Пришел → Понял → Сделал
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Разберем создание лендинга 
на тильде для вашего продукта 

по шагам
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СОЗДАЕМ ЛЕНДИНГ ПО ШАБЛОНУ
1. Регистрация на tilda.ru

2. Мои сайты → Новый → Создать новую страницу

3. Выбираем шаблон: Бизнес →  Универсальная страница компании

Пробуем!

http://tilda.ru
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ЦЕЛЬ
● Что должно стать результатом посещения вашего 

лендинга пользователем?
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ЦЕЛЬ
● Что должно стать результатом посещения вашего 

лендинга пользователем?

● А почему клиенту это может быть интересно?
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В ЛЕНДИНГЕ ВАЖНА НЕ ТОЛЬКО 
СТРУКТУРА, НО И НАПОЛНЕНИЕ
● 2–3 сек. пользователь смотрит на первый экран и решает, уйти или 

остаться
● 2–3 мин. должно хватить пользователю, чтобы прочитать ваш лендинг от 

начала до конца
Вывод: формулируем кратко и четко, максимум информации — минимум 
текста.

Для «чистки» текста от лишних слов и оборотов можно использовать
 сервис Главред https://glvrd.ru/ 

https://glvrd.ru/
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СМЫСЛОВЫЕ БЛОКИ ЛЕНДИНГА
1. Оффер или УТП – что и для кого? 

2. Выгоды для клиента – почему ваш продукт?

3. Цены, условия и призыв к действию – как и почем?

4. Информация о команде, опыт, кейсы – почему вы?

5. Контакты, форма обратной связи, подвал.
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ОФФЕР ИЛИ УТП: СТАРТОВЫЙ ЭКРАН 
● Оффер — предложение приобрести продукт или услугу.

● Уникальное торговое предложение — ключевое преимущество 
вашего продукта, выгода, которую получит клиент.

Блоки Тильды: обложка, меню
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ОФФЕР ИЛИ УТП: ПРИМЕР
Неправильно

Блоки Тильды: обложка, меню

«Кухни из водостойких материалов без вредного 
для здоровья химического клея с гарантией 
до одного года»
«30 готовых вариантов кухонь площадью 
до 10 кв. м с фиксированной ценой 50 000 рублей»

«Мы производим 
качественные кухни»

Правильно



learnmore.tech
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https://learnmore.tech/


latexted.ru
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https://latexted.ru


lampu.store
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https://lampu.store


www.s-quantum.org
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https://www.s-quantum.org


savemymilk.ru
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http://savemymilk.ru
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Рассказывайте не о себе, 
а о том, как клиент решит

свою проблему или закроет 
потребность с вашей помощью
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ОФФЕР ИЛИ УТП: ПРИМЕР

Блоки Тильды: обложка, меню

     Ваш продукт - что и для кого?

Какой продукт/услугу вы предлагаете?

Кто пользователь/клиент этого продукта/услуги?
В чем уникальное преимущество вашего продукта?

Какую проблему клиента решает ваш продукт? 

Что изменится у клиента после того, как он попробует ваш продукт или услугу? 

Почему клиент должен выбрать вас, а не конкурента?



Стартовый экран
28
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СМЫСЛОВЫЕ БЛОКИ ЛЕНДИНГА
1. Оффер или УТП – что и для кого? 

2. Выгоды для клиента – почему ваш продукт? Блок «Почему мы»

3. Цены, условия и призыв к действию – как и почём?

4. Информация о команде, опыт, кейсы – почему вы?

5. Контакты, форма обратной связи, подвал.
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ВЫГОДЫ 
● Не преимущества продукта (батарея нового поколения), а выгоды 

клиента от использования продукта (12 часов работы без подключения 
к сети).

● Заголовок + 2-3 предложения — профит клиента (что экономит, что 
приобретает клиент).

● Используйте цифры везде, где это возможно.

Блоки Тильды: преимущества



liloenergy.tilda.ws
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http://liloenergy.tilda.ws


latexted.ru
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https://latexted.ru


climbiotech.ru
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http://climbiotech.ru


savemymilk.ru
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http://savemymilk.ru


ind3d.ru
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http://ind3d.ru
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ВЫГОДЫ

Блоки Тильды: преимущества

      Какие выгоды получает клиент от использования вашего продукта?

Что сэкономит клиент? Что приобретет клиент? 
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СМЫСЛОВЫЕ БЛОКИ ЛЕНДИНГА
1. Оффер или УТП – что и для кого? 

2. Выгоды для клиента – почему ваш продукт?

3. Цены, условия и призыв к действию – как и почём? Блок «Услуги»

4. Информация о команде, опыт, кейсы – почему вы?

5. Контакты, форма обратной связи, подвал.
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ЦЕНЫ, УСЛОВИЯ И ПРИЗЫВ К ДЕЙСТВИЮ 
● Если по умолчанию непонятно, как получить продукт, покажите 

клиенту путь

● Обязательно укажите цену

● Если есть несколько тарифов, выделите наиболее популярный и 
покажите разницу

● Поставьте кнопку с призывом к действию – «купить»/«заказать»

Блоки Тильды: тарифы, этапы, кнопка



izuust.ru
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http://izuust.ru


liloenergy.tilda.ws
40

http://liloenergy.tilda.ws


unitapp.tilda.ws
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http://unitapp.tilda.ws


сквеб.рф
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https://xn--90abjs8a.xn--p1ai/


cleomilk.ru
43

http://cleomilk.ru
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ЦЕНЫ, УСЛОВИЯ И ПРИЗЫВ К ДЕЙСТВИЮ

Блоки Тильды: тарифы, этапы, кнопка

       Что нужно сделать клиенту, чтобы получить ваш продукт?

 Какие действия/шаги и в каком порядке должен сделать клиент, чтобы ваш продукт 
оказался у него?

Сколько клиент должен заплатить (и сколько раз – разовый платеж, подписка и т.д.)?
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СМЫСЛОВЫЕ БЛОКИ ЛЕНДИНГА
1. Оффер или УТП – что и для кого? 

2. Выгоды для клиента – почему ваш продукт?

3. Цены, условия и призыв к действию – как и почём? 

4. Информация о команде, опыт, кейсы – почему вы? Блок «О компании»

5. Контакты, форма обратной связи, подвал.
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ИНФОРМАЦИЯ О КОМАНДЕ, ОПЫТ, КЕЙСЫ 
Объясните клиенту, почему ему стоит вам доверять и выбрать ваш продукт.
● Достижения (гранты, конкурсы)
● Отзывы клиентов (в т. ч. первых тестировщиков продукта)
● Кейсы (опытные образцы или проекты)
● Команда (опыт и экспертиза)
● Цифры, если ими удобно выразить результаты (часы, тонны, метры, люди и т.д.)

Блоки Тильды: о проекте, команда, отзывы



www.s-quantum.org
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https://www.s-quantum.org


ziminilion.ru
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http://ziminilion.ru


climbiotech.ru
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http://climbiotech.ru


obrazbudu.ru
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http://obrazbudu.ru


brainger.ru
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http://brainger.ru
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ИНФОРМАЦИЯ О КОМАНДЕ, ОПЫТ, КЕЙСЫ

Блоки Тильды: о проекте, команда, отзывы

      Расскажите о вашей команде!

Фамилия Имя и роль в команде + фото (если есть, можно с аватарки в tg).

Достижения - выиграли конкурс, получили грант, может, есть отзывы первых 
клиентов или «тестировщиков» вашего продукта, есть фото тестового 
образца/прототипа.

Контакты для связи – телефон, почта, соцсети.!
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СМЫСЛОВЫЕ БЛОКИ ЛЕНДИНГА
1. Оффер или УТП – что и для кого? 

2. Выгоды для клиента – почему ваш продукт?

3. Цены, условия и призыв к действию – как и почём? 

4. Информация о команде, опыт, кейсы – почему вы? 

5. Контакты, форма обратной связи, подвал. Блок «Наши контакты»
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КОНТАКТЫ, ФОРМА ОС, ПОДВАЛ
● 2-3 поля в форме обратной связи: телефон / почта, имя и сам вопрос

● Ссылки на соц. сети, если вы их ведете

● Телефон / телеграмм / ватсап для связи

● Адрес, если клиентам важно попадать в ваш оффлайн офис

● Соглашение об обработке персональных данных и разрешение на сбор 
файлов cookie. Конструктор Тильда: https://tilda.cc/ru/privacy-generator/ 

Блоки Тильды: подвал, контакты, соц.сети, форма

https://tilda.cc/ru/privacy-generator/


сквеб.рф
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https://xn--90abjs8a.xn--p1ai/


savemymilk.ru
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http://savemymilk.ru


liloenergy.tilda.ws
57

http://liloenergy.tilda.ws


learnmore.tech
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https://learnmore.tech/


heiss-labs.ru
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http://heiss-labs.ru
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КОНТАКТЫ, ФОРМА ОС, ПОДВАЛ

Пробуем!

Блоки Тильды: подвал, контакты, соц.сети, форма
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Расставьте блоки в необходимом порядке

Ненужные блоки удалите

1

2
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Нажмите «опубликовать»

Выберите «открыть страницу»

3

4
Скопируйте ссылку из адресной строки и 
высылайте в чат5
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ПОДПИСКА TILDA PERSONAL
● 750 руб. в месяц при помесячной оплате 
● 500 руб. в месяц при оплате за год

При первой покупке годовой подписки можно получить домен в подарок. 
В дальнейшем необходимо продлять подписку в течение всего периода 
использования сайта (на сам сервис и на домен).

Бесплатная версия не позволяет убрать лейбл "Made on Tilda", настроить 
форму приема заявок и подключить домен.
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ВОЗМОЖНОСТИ ПЛАТНОЙ ВЕРСИИ
● Настройка приема заявок (CRM и телеграм-бот)

● Настройка системы оплаты

● Настройка рекламы

● Статистика

● Расширенная коллекция блоков, шрифтов, возможность создавать 
личные кабинеты, новостную ленту
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ЧТО ДАЛЬШЕ?
ПРОДВИЖЕНИЕ
Самые простые варианты, не требующие навыков в продвижении:

● Пост в профильных группах VK – от 3000 руб. 
● Реклама в профильном ТГ канале – от 10 000 руб. 
● Реклама у блогеров – от 10 000 руб. 
Стоимость зависит от числа и профиля участников

Профессиональное продвижение рекомендуем начинать с найма 
специалиста на Profi.ru, с которым нужно обсуждать, что и как он делает
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ПОЗДРАВЛЯЮ!
Вы сделали свой лендинг – запускайте его!

ЛЕНДИНГ – живой организм, требующий постоянного изменения 
в зависимости от получаемой реакции клиентов и рынка!



tilda.education/ru
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https://tilda.education/ru/
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Спасибо! 
Успехов и отличных продаж💥


