
Как попасть на главную 
Лидера
получить внимание пользователей 
и больше регистраций 



Форматы на главной 
странице Leader-ID
1. Сторис 

2. На этой неделе в вашем городе

3. Самые важные мероприятия

4. Конкурсы

5. Статьи



Сторис

Форматы на Leader-ID

— отбираем мероприятия по описанию на его 
странице

— публикуем открытые мероприятия, 
преимущественно в больших городах или онлайн

— сами подбираем иллюстрации, но можем 
использовать логотипы организаторов

— если к мероприятию не нужно готовить заявку, 
выкладываем сторис за 2–3 дня до начала



На этой неделе
в вашем городе

Форматы на Leader-ID

— автоматически подбираются системой по 
ближайшим датам и городу пользователя



Самые важные 
мероприятия

Форматы на Leader-ID

— мероприятия про БАС → наука → развитие 
стартапов → обучающие мероприятия от 
известных брендов → развитие навыков 
программирования → мероприятия партнеров 
(Кружковое движение, Сколково, Платформа 
НТИ, Worldskills, Университет 20.35) с открытой 
для всех пользователей регистрацией → 
развитие soft skills → развитие волонтерства и 
НКО → всероссийские конкурсы, хакатоны и 
соревнования → качественный досуг и спорт

— должна быть открыта регистрация

— сегодняшняя дата + 7 дней

— есть хорошая иллюстрация

— понятное и полезное описание



Конкурсы

Форматы на Leader-ID

— партнёры на первом месте

— масштабность — не в одном городе, вузе или 
школе, а по всей стране 

— величина приза

— онлайн преимущественно

— ближайшие даты выставляем быстрее

— темы: БАС, ИИ, ИТ, образование, медицина



Статьи

Форматы на Leader-ID

— интересный герой с реальной разработкой: 
научное открытие или проект с монетизацией

— мероприятие с необычной механикой или 
результатами

— готовность записать интервью, предоставить 
фото и схемы, оперативно согласовывать 
результат



Разберем неудачные примеры названий 
и описаний мероприятий, которые 
размещают на Leader-ID, — и попробуем 
их улучшить. 

  



Название должно вызвать интерес
Название — это первое, что видят участники. 
Оно отображается в календаре мероприятий, 
рассылках, постах в соцсетях. 



Проблема 1: слишком длинное 
название

Решение: сокращаем без потери смысла. 
Новый вариант: Конференция ко Дню Победы «Развитие кадетского образования 
в Хабаровском крае» (получилось 77 знаков). 



Решение: выносим пользу вперед, указываем формат события и название. 
Новый вариант: Эфир с экспертом «Как банки могут помочь малому бизнесу 
в кризис».
 

Проблема 2: польза не очевидна



Проблема 3: формальный текст

Решение: убираем слова, которые не несут смысла. 
Новый вариант: «Презентация будущей Точки кипения в Красноярске» или «Точка 
кипения: новое пространство для создания проектов в Красноярске».



Проблема 4: слишком короткое 
название

Решение: пишем более развернутое название и объясняем суть.
Новый вариант: Pizza Pitch: неформальные выступления с идеями проектов.



Описание должно 
мотивировать подать заявку
Составляя описание, важно раскрыть самую 
интересную информацию и при этом не запутать 
читателей. 

Мы заметили, что большинство посетителей читают 
только первые 15 строк. Если описание содержит 1800 
символов, до конца дочитывают только 36%. 



Проблема 1: много воды — мало сути

Решение: привлекаем внимание с первых слов и выдвигаем пользу вперед.
Что это может быть?
— Хакатон или конкурс — призы, развитие проекта, привлечение инвестиций.
— Мастер-класс, лекция, курс — конкретные навыки и знания.
— Конференция — темы, спикеры, интересные мероприятия, возможности для выступлений. 



Проблема 2: слишком короткое

В данном случае организатор просто скопировал названия и указал его в описании.
Решение: освобождаем читателя от лишних действий, указываем данные, которые помогут 
разобраться без лишних звонков и писем. 



Проблема 3: не помогает сделать 
выбор

Решение: указываем длительность и результат.

Новый вариант: Как понять, будет ли продукт пользоваться спросом и приносить 
деньги, — узнайте за два часа с экспертом. 



Проблема 4: не хватает ЦА

Решение: обозначаем целевую аудиторию.
Новый вариант: Бизнес-курс состоит из 12 обучающих блоков, которые 
помогут научиться думать с позиции прибыльных проектов. Будет полезен 
всем, кто уже пробовал развивать свой проект или только задумывается 
об этом. Возраст значения не имеет. 



Проблема 5: плохое 
оформление
Решение: делим текст на абзацы, оформляем перечисление 
списком, не перегружаем текст знаками препинания, убираем 
клише, лишние подробности и недоказанные факты. 



Проблема 6: шаблонные слова 
и недоказанные факты

Решение: используем факты и доказательства. Собираем интересные факты о спикерах, 
месте проведения мероприятия, призах и возможностях для развития проектов, если 
речь о конкурсе. 



— Размер 1440 × 940

— Изображение можно располагать на весь размер иллюстрации

— Допустимо использовать надписи: название мероприятия, дата и место 
проведения, лого организаторов или партнеров, дополнительная 
информация

— Весит не более 4 Мб. После загрузки размер превью будет 288 × 188

Иллюстрации
для мероприятий



Не стоит забывать, что оформление —
это только оболочка события. 

Самое главное — это начинка. 



По текстам: Лена Жернова — @zhernova_lena в ТГ
По размещению на главной и иллюстрациям: Лиза 
Кузьмина — @bett328 

Если что — поможем


