ИНСТРУКЦИЯ
по проведению однодневного интенсива
«БИЗНЕС – СТАРТ»


ЦЕЛЬ: 

· Заинтересовать и погрузить участников интенсива в бизнес-курс «START UP»
· Дать общее представление о бизнес-моделировании
· Отобрать участников для свой команды
· Презентовать молодежное предпринимательство

ЗАДАЧИ:
· Презентовать бизнес-курс "START UP"
· Сформировать лист ожиданий будущих участников (познакомиться с возможными участниками курса, услышать их предложения и опасения) 
· Дать примеры возможных проектов в разных направлениях
· Создать совместно с участниками интенсива несколько прототипов проектов
· Отобрать участников курса с ярко выраженными лидерскими качествами для участия в стартапе

МОДЕРАТОРЫ:
Оптимальное количество модераторов – 2 человека. Один выполняет роль наставника и ведущего, другой – ведет учет рейтинга, времени и помогает с раздачей/сбором материалов.


ОСОБЕННОСТИ:
Длительность: 20 – 40 мин.
Количество участников: 10 – 50 чел.
Реквизит: маркеры (по 1-3 на команду), ватманы (по 1 на команду), стикеры (по 2 на участника), музыка, колонки, карточки игры.


 

БИЗНЕС-СТАРТ: 1 шаг - Разбор понятий

Презентация программы

Цели:
· Рассказать более подробно о форматах работы
· Ответить на возможные вопросы
· Дать представление о возможных проектах 




БИЗНЕС-СТАРТ: 2 шаг – Формирование команды


Разделение на команды.
Ведущий предлагает участникам разбиться на команды по 3 – 6 человек. Количество команд не должно быть больше 10. 

Объяснение правил.
Ведущий объявляет участникам игры о том, что недавно созданным бизнес-командам, предстоит решить одну (или несколько в зависимости от имеющегося времени) креативную задачу по выводу на рынок новых продуктов/услуг. 
Но прежде, чем приступить к решению задачи, необходимо разобраться в основных понятиях. Таких как – целевая аудитория, потребности целевой аудитории и слоган. А также разобраться в том, что представляют из себя направления, в которых командам предстоит работать: e-commerce, блогинг, DIY, инновации, event. 
Ведущий выясняет при помощи вопросов, знакомы ли командам такие понятия и дает краткие их описания.

ВАЖНО! Ведущий понятно объясняет и приводит примеры проектов по каждому из направлений - Медиа, Цифровое, Социальное, Образовательное, Инновационное


БИЗНЕС-СТАРТ: 3 шаг – Конструирование идеи


Постановка задачи.
Ведущий предлагает каждой команде выбрать капитана. Капитаны команд подходят к ведущему. Ведущий предлагает капитанам вытащить по одной карточке из нескольких стопок. Затем каждый капитан зачитывает вслух всем командам, что написано на его карточках. Это и есть Идея бизнес-проекта, которую необходимо разработать и упаковать, чтобы вывести на рынок. Командам необходимо ответить на главный вопрос: КАК?

ВАЖНО! Есть два варианта проведения этой игры. Выбор варианта зависит от количества времени, выделенного на игру.

Первый вариант игры – более короткий. 
Капитан команды вытаскивает 2 карточки – одну из стопки «Целевая аудитория», вторую – из стопки «название компании». Таким образом, у него получается, следующая идея – есть некая компания с названием, например, «Дикое яблоко», которая хочет успешно работать с аудиторией, например, любителей собак. 
Команде необходимо будет предложить вариант продукта или услуги, который может производить такая компания. Продукт/услуга должны быть связаны с названием и целевой аудиторией.  Команда должна объяснить эту связь, а также назвать, в чем уникальность данного продукта и какую потребность целевой аудитории этот продукт «закрывает». Также команда должна предложить рекламный слоган к этому продукту.

Кратко этот вариант выглядит так:
Карточка «Название компании»+ карточка «целевая аудитория» = продукт(объясняющий название компании)+уникальность продукта (причина его успеха у ЦА)+слоган для рекламной кампании

Второй вариант игры – более длинный.
Капитан команды вытаскивает по 1 карточке из 4-х разных стопок – название компании, целевая аудитория, направление проекта, продукт/услуга.
Таким образом, у него получается следующая идея – есть некая компания с названием, например, «Дикое яблоко», продукт которой связан с зонтами для целевой аудитории – подростки. И компания эта работает в направлении – блогинг.
Таким образом, команде необходимо будет:
1. Ответить на вопрос, почему компания, которая занимается зонтами называется «Дикое яблоко». Надо найти связь продукта и названия.
2. Понять как можно реализовать текущий продукт в предложенном направлении (что можно делать с зонтами в направлении блогинг?)
3. В чем уникальность этой компании? Какие потребности своей целевой аудитории она закрывает?
4. Нарисовать рекламный плакат и предложить слоган для рекламной кампании по продвижению.
Кратко этот вариант выглядит так:
Карточка «Название компании» + карточка «Целевая аудитория» + карточка «Продукт» + карточка «направление» = уникальность продукта (его прямая связь с названием компании» + ответ на потребности ЦА + рекламная кампания (слоган + плакат)

БИЗНЕС-СТАРТ: 4 шаг – Бизнес-модель

Работа в команде.
После того, как идея сформулирована, команды отправляются искать ответы на поставленные вопросы. Время работы в команде – 7 – 10 минут. 

Презентация.
На этом этапе каждая команда презентует свой бизнес-проект. Время презентации – 1 минута. После окончания презентации аудитория может задавать вопросы. Команда задавшая хороший, интересный вопрос получает бонусный балл для голосования.

Голосование.
Когда все презентации окончены, участники могут проголосовать за понравившийся им проект. За свой проект голосовать нельзя. Чтобы не было путаницы, стикеры, которыми участники голосуют можно подписать. 
Процесс голосования – это передача стикеров авторам тех проектов, которые понравились больше всего. У каждого участника есть 2 стикера. Он может их оба отдать одному проекту, а может разделить и раздать двум разным.

Подведение итогов.
На этом этапе определяется победитель – лучшая команда, набравшая наибольшее количество голосов. 


ВАЖНО! Собрать все контакты! Как можно скорее принять решение о том, кого приглашать в команду

